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特集 共生のマネジメント
｢共生のマネジメント｣一循環モデルの提案一 海老滞栄一

｢消費者と共生をはかる企業マーケテイングの可能性｣行川一郎
一消費者本位のマーケテイング･アプローチと製品･サービスー

｢共生時代の建設業と環境管理｣柳田 仁
-Gene｢aiConst｢]ctio[andEcofogicaIManagementlnSymbiotICaITimes-

｢シンパイオティツク国際マーケテイング｣ティオフィラス･アサモア

ー国際マーケテイング研究における共生の概念化と意味-
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